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Informacja dotycz aca zasad promocji mikroprojektéw realizowanych
w ramach Programu Operacyjnego WspoOtpracy Transgran icznej
Republika Czeska — Rzeczpospolita Polska 2007-2013

PROMOCJA

Potrzeba doktadnej informaciji jest ukierunkowana na osi agni ecie nast epujacych
trzech celéw:

» Powiadomienie potencjalnych beneficjentéw o istnieniu funduszy strukturalnych oraz
0 sposobach uzyskania dostepu do nich, aby zwiekszy¢ liczbe przedstawionych
projektéw,

» Zapewnienie mozliwie jak najwiekszej przejrzystosci w zakresie wykorzystywania
publicznych pieniedzy,

» Oraz jak najszersze rozpropagowanie dziatan prowadzonych przez Unie Europejska
wspodlnie z panstwami cztonkowskimi.

Logo Unii Europejskiej

Poprzez potaczenie symbolu graficznego Unii Europejskiej oraz czesci tekstowej
oznaczajacej jeden z jej programOw powstaje symbol graficzny, ktéry — zgodnie
z obowigzujacymi dyrektywami — ma byC¢ aplikowany zawsze w zwigzku z dziataniami
realizowanymi w ramach tego programu.
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PRZEPISOWE KOLORY

Emblemat jest w ponizszych kolorach:

NIEBIESKI ODBITY PANTONE (PANTONE REFLEX BLUE) jest kolorem powierzchni
prostokata;

ZOLTY PANTONE (PANTONE YELLOW) jest kolorem gwiazd.

DRUK CZTEROKOLOROWY

Jezeli stosuje sie druk czterokolorowy, oba standardowe kolory odtwarza sie
w drodze procesu czterobarwnego.

PANTONE YELLOW uzyskuje sie dzieki uzyciu koloru 100 % ,Process Yellow”.

PANTONE REFLEX BLUE uzyskuje sie przez zmieszanie koloréw 100 % ,Process Cyan”
i 80 % ,Process Magenta”.
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INTERNET

W palecie kolorow komputerowych PANTONE REFLEX BLUE odpowiada kolorowi
RGB:0/0/153 (w systemie szesnastkowym (hexadecimal): 000099) a PANTONE YELLOW
odpowiada kolorowi RGB:255/204/0 (w systemie szesnastkowym (hexadecimal): FFCCO0).

Ponizszy rysunek prezentuje emblemat Unii. Szerokos¢ emblematu stanowi pottorej
diugosci wysokosci. Dwanascie ztotych gwiazd rozmieszczonych jest w rownych odstepach
i tworzy okrag. Srodek tego okregu jest punktem przeciecia sie przekatnych prostokata.
Kazda z gwiazd posiada pie¢ ramion i jest wpisana w okrag, ktdorego promien rowny jest
jednej osiemnastej wysokosci flagi. Wszystkie gwiazdy ustawione sg w pozycji pionowej —
jedno ramie skierowane jest pionowo do gory, a dwa lezg na poziomej linii, prostopadtej do
drzewca flagi. Gwiazdy rozmieszczone sg na okregu tak, jak godziny na tarczy zegara. Ich
liczba pozostaje niezmienna.
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Reprodukcja na kolorowym tle

Zasady reprodukcji symboli graficznych logo Unii Europejskiej zamieszczone sg na naszej
stronie internetowej www.euroregion-silesia.pl w dziale ,POWT 2007-2013" w zakladce
~Promocja Mikroprojektow”.
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W Podreczniku Beneficjenta Mikroprojektu - wersja 3 — obowigzujagcym od dnia
01.01.2011r. wprowadzono zalecenia odnosnie przestrzegania pewnych zasad przy
stosowaniu loga UE®, mianowicie:

* logo UE musi by¢ co najmniej takiej samej wielkosci jak logotypy pozostatych
podmiotow;

* logo UE musi by¢ umieszczone w dobrze widocznym miejscu, aby byt spetniony cel
poinformowania o zrédle finansowania projektu. W przypadku publikacji
i pozostatych materiatdw drukowanych zaleca sie umieszczanie go na przedniej
stronie;

e w przypadku przedmiotéw jednorazowego uzytku wystarczy logo na opakowaniu,
uzytkownik dowie sie, w jaki sposob dany przedmiot zostat sfinansowany, zuzyje go,
a opakowanie wyrzuci, np. lizaki, cukierki;

* w przypadku przedmiotéw bardziej trwatych konieczne jest, aby logo UE bylo czescig
przedmiotu, a nie znajdowato sie tylko na opakowaniu, np. dtugopisy, koszulki, torby,
notesy, zabawki itp.;

« w przypadku przedmiotow, w ktoérych opakowanie jest czescig przedmiotu
promocyjnego (np. kasetka z medalem, opakowanie z CD bez nadruku. Jesli na CD
jest nadruk z tekstem Ilub innymi logami, musi by¢ rowniez nadrukowana
obowigzkowa promocja), logo musi znajdowac sie przynajmniej na opakowaniu.

* logo moze by¢ rowniez na przedmiocie umieszczone w formie naklejki
samoprzylepnej (np. lampa z naklejka).

Przestrzeganie obowigzkowej promocji w prasie codziennej oraz w radiu i TV jest
sankcjonowane jedynie w przypadku, gdy kiedy beneficjent finansuje artykut w prasie badz
program w TV/radiu i wowczas jako zleceniodawca ma mozliwos¢ wptywania na produkt
koncowy. W przeciwnym przypadku przestrzeganie promociji nie bedzie podlegto sankcjom,
poniewaz beneficjent nie ma, w wiekszosci przypadkéw, mozliwosci autoryzacji badz
wplywu na ostateczng forme artykutu prasowego bgdz programu w TV, ktérego wprost nie
zamawiat.

! Za logo UE w tym dokumencie uwazany jest symbol Unii Europejskiej (flaga) tgcznie ze wszystkimi
obowigzkowymi tekstami tzn. ,Unia Europejska”, , Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego”
i oSwiadczenie wybrane przez instytucje zarzadzajaca (np. ,Przekraczamy Granice”). W przypadku malych
materiatébw promocyjnych za logo UE uwazana jest jedynie flaga UE z tekstem ,Unia Europejska”. W obu
przypadkach nie jest konieczne, aby wszystkie elementy obowigzkowej promocji byly razem (tzn.
obowigzkowe teksty nie musza by¢ podane bezposrednio przy symbolu Unii Europejskiej, ale moga by¢ od
niego oddzielone).
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Uwaga!: Uwage nalezy poswieci¢ rowniez kolorystyce elementéw promocyjnych.
Zastosowane logotypy majg okreslong dokladng wymagang kolorystyke. Nalezy
uwzglednic¢, czy produkty bedg drukowane w kolorze lub w wersji czarno-biatej. W tym celu
utatwienia graficznego opracowania logotypow opracowano Podrecznik prezentacii
wizualnej, ktory jest umieszczony na stronach Programu (http://www.cz-pl.eu/loga-
programu-a-eu.html) oraz na stronie www.euroregion-silesia.pl.

Obowigzki zwigzane z promocjg projektu okreslone sg w Decyzji/lUmowie oraz sg dla

partnerow wigzace. Brak ich speilnienia wigze sie z konsekwencjami w formie
niewyptacenia dofinansowania ewentualnie zwrotu wyptaconego juz dofinansowania.

Logo Programu
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Kolory:
- Pantone Blue 072 (cmyk 100/79/0/0)
- Pantone Orange 021 (cmyk 0/51/87/0)

Przy zamieszczaniu logotypéw nalezy przestrzegaé zasad proporcji. Symbole
zamieszczane na wszystkich materiatach powinny mie¢ zblizong wielkosc.
Emblemat Unii Europejskiej nie powinien by¢ znaczaco mniejszy niz logotyp programu.
Oznaczajac projekt nalezy konsekwentnie kierowac sie zasadq: albo wersja kolorowa albo
wersja monochromatyczna (odcienie czerni). Nie dopuszczalne jest na jednej powierzchni
jednoczesne zastosowanie tych dwoch wariantow. Nalezy dodac, iz wersja kolorowa jest
lepiej zauwazalna niz tonacje czerni.

Projekty mi_ekkie

W trakcie realizacji, przede wszystkim projektow miekkich, zachodzi potrzeba
wykorzystywania réznych narzedzi. Mozna do nich zaliczy¢:

* Publikacje, broszury, plakaty;

» Korespondencja i dokumenty uzywane w trakcie realizacji projektu: ogtoszenia
(przetargowe, nabor personelu), zaproszenia dla uczestnikbéw spotkan (seminariéw,
konferenciji), certyfikaty, umowy, materiaty konferencyjne, prasowe, banery;

* Prezentacje multimedialne;

» Strony internetowe;

» Materiaty promujgce projekt inne niz wymienione.
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Odpowiednio oznaczona korespondencja w sprawie projektu, ogtoszenia, zaproszenia,
certyfikaty, materialy konferencyjne i prasowe powinny zawiera¢ informacje dotyczaca
zrodet finansowania i odpowiednie logotypy. Informacja powinna by¢ zamieszczona w
miejscu widocznym w sposéb czytelny.

Jezeli dla potrzeb projektu prowadzona jest strona internetowa, to poza informacjg
0 zrodtach wspotfinansowania oraz logotypami na stronie powinny sie znalez¢ odsytacze
do oficjalnych stron Unii Europejskiej oraz programu (strona WspoOlnego Sekretariatu
Technicznego dla Programu i strona Instytucji Zarzadzajacej/ koordynatora Krajowego).

Dodatkowo nalezy pamieta¢, ze w trakcie realizacji szkolen, konferencji, seminariow,
targow, wystaw wspdifinansowanych ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego beneficjent jest zobowigzany do wystawienia flagi Unii oraz logotypu
programu (np. w formie banera czy stendu). Dodatkowo nalezy zadbaé, aby wszystkie
wydarzenia zwigzane z realizacjg projektu (etapow projektu) zostaty podane do wiadomosci
mozliwie najszerszemu kregowi ludzi. W trakcie w/w imprez/dziatan informacje
o wspoffinansowaniu mozna stosowa¢ w formie podania przez konferansjera informaciji
0 zaangazowanych srodkach.

Oznaczenie mikroprojektu:

 w przypadku duzych materiatbw promocyjnych, np. kubek, koszulka, czapka itp.
zamieszczamy logotyp programu, UE wraz z opisem i logotyp ER Silesia wg wzoru
ponizej:

F ¥ UNIA EUROPEISEA
El|3 EEJ 3 - EUROPEISK] FURDUST ROTWOIU REGIONALNEGD
2007.2013 PRIEKBACIAMY GRANICE

i UNIR EURDPEISNA
m EH‘]}? 55113 - EURCPEISK] FURDUST ROSWADIU REGAINALHEGD
PRIEKRACZAMY GRANICE
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Oto przyktadowe rozmieszczenie logotypéw na koszulce.

UWAGA: Zalecane jest umieszczenie na materiale promocyjnym logotypu

Euroregionu
Silesia, jednakze nie jest on obligatoryjnie wymagany.

» w przypadku matych materiatéw promocyjnych, np. pendrive, dtugopis itp. zamieszczamy

logotyp programu, UE wraz z podpisem Unia Europejska i logotyp ER Silesia wg wzoru
ponizej:

m Cil3/Cel3 - e
2007.2013
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Projekt jest wspdtfinansowany z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz z budzetu panstwa
PRZEKRACZAMY GRANICE
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Oto przyktadowe rozmieszczenie logotypow na diugopisie.

UWAGA: Zalecane jest umieszczenie na materiale promocyjnym logotypu

Euroregionu
Silesia, jednakze nie jest on obligatoryjnie wymagany.

’ Higs B @

* w przypadku materiatdbw promocyjnych drukowanych, np. publikacja, broszura, folder,
plakat itp. oraz w przypadku stron internetowych, prezentacji multimedialnych

I wizualnych zamieszczamy logotyp programu, UE wraz z opisem i logotyp ER Silesia,
a takze tekst o zaangazowanych srodkach wg wzoru ponizej:

4 UNIA EURDPEISIA
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"Projeki jest wsp difinansowany ze frodkdw Eurcpejskiego Funduszu Rozwaju
Regicnainego craz z budzety parisiwa”
PRZEKRACZAMY GRANICE
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"Projeki jest wsp dfinansowany re frodkdw Europejskiege Funduszu Rozweaju
Regicnainego oraz z budety parisiwa”
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Oto przyktadowe rozmieszczenie logotypow na publikacji.

UWAGA: Zalecane jest umieszczenie na materiale promocyjnym logotypu Euroregionu
Silesia, jednakze nie jest on obligatoryjnie wymagany.

Projekt jest wspdtfinansowany z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz z budzetu panstwa
PRZEKRACZAMY GRANICE
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PUBLIKACJI
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“Projent jest

Funduszu Rorweu

2o drodkew
Regionainego orsz z budtelu panistws’
PRIEXRACZAMY GRANICE

Tekst o zaangazowanych srodkach powinien by¢ zaréwno widoczny jak i zajmowac
odpowiednig powierzchnie. Rozmiar uzytego pisma do wskazania na finansowy udziat Unii
Europejskiej nie moze by¢ mniejszy niz rozmiar napisu wskazujgcego na udziat krajowy.
Krgj czcionki moze by¢ rozny. Na materiatach promocyjnych mozna zamieszczaé numer
i tytut mikroprojektu.

Wydatki na promocj e sa kwalifikowalne pod k atem finansowania z funduszy
strukturalnych, je zeli zostaty one uj ete w bud zecie. Z tego wzgl edu korzystne jest,
aby partner konsultowat ju z na etapie przygotowywania wniosku, jakie obowi  agzki
bedzie musiat speini ¢ w przypadku przyznania dofinansowania i dziatania te ujaé
w bud zecie.

IZ (Ministerstwo Rozwoju Regionalnego RCz) rozszerz via list e wydatkow
niekwalifikowalnych o:

swydatki na publikacje, o ile zawieraj g one nieodptatne ogtoszenia i reklamy

2

2 Tj. jezeli przedmiot ogtoszenia stanowi konkretna dziatalno$¢ gospodarcza (oferowanie konkretnych

produktéw i ustug na rynku), ktérg mozna przyporzadkowac¢ konkretnemu podmiotowi (bez wzgledu na jego
status prawny lub sposéb finansowania). Wyjatek stanowia sytuacje, gdy przedmiotem ogtoszenia sa
konkretne produkty lub ustugi, ktére sa bezposrednim celem projektu lub bezposrednio przyczyniajg sie do
realizacji celu projektu, pod warunkiem, ze wszystkie instytucje, ktére w danym miejscu i czasie oferujg
przedmioty ogtoszenia, miaty mozliwos$¢ opublikowania ogtoszenia.

Projekt jest wspdtfinansowany z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz z budzetu panstwa
PRZEKRACZAMY GRANICE
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Rozporzadzenie Komisji (WE) 1828/2006, Zatgcznik nr | Rozporzadzenia, logo Programu
oraz logo Unii Europejskiej dostepne sg na naszej stronie internetowej
www.euroregion-silesia.pl w dziale ,POWT 2007-2013” w zaktadce ,Promocja
Mikroprojektéw”. Przyktadowe rozmieszczenie logotypdéw na dokumencie przedstawiono na
naszej stronie internetowej w dziale ,POWT 2007-2013” w zaktadce ,Dokumenty” w pozyciji
PROMOCJA MIKROPROJEKTOW w punkcie Podrecznik prezentaciji wizualnej.

W obowi gzujacym od dnia 01.01.2011r. Podr eczniku Beneficjenta Mikroprojektu
wersja 3 wprowadzono podrozdziat dotycz gcy zasad promocji tj. 5.3.1 Zasady
wiasciwego zapewnienia promocji, mianowicie:

Wydatki na promocje sg kwalifikowalne do dofinansowania z FS, jezeli zostaty one ujete w
budzecie projektu. Z tego wzgledu wskazane jest, aby partner konsultowat juz na etapie
przygotowywania wniosku projektowego obowigzki, jakie bedzie musiat w zakresie promocji
spetni¢c w przypadku przyznania dofinansowania, i wydatki na te dziatania ujat juz w
budzecie projektu.

Promocja jest oceniana pod nast epujacymi wzgl edami:

» pod wzgledem poszczegoélnych produktow projektu — przez produkt projektu rozumie
sie to, co stuzy do osiggniecia celéw projektu (np. wydana publikacja, mapa, impreza
kulturalna, szkolenie, zbudowana infrastruktura, nabyte wyposazenie itp.). Projekt
moze mie¢ wiecej produktéw i w takim przypadku obowigzkowa promocja jest
oceniana dla kazdego oddzielnie. Celem jest ocena tego, czy opinia publiczna badz
uczestniczy imprezy byli poinformowani o zrodtach finansowania danego produktu
projektu a jesli tak, czy informacje te spetniaty wszelkie wymogi obowigzkowej
promaociji;

 pod wzgledem poszczegodlnych $rodkow (nosnikow) promocji — przez sSrodek
promocji rozumie sie np. plakaty, ulotki, zaproszenia itp., tzn. przedmioty, ktorych
celem jest zwrOcenie uwagi opinii publicznej oraz potencjalnych uczestnikow na
dany projekt, ewent. jego produkty czastkowe. Ocenia sie, czy srodki wykorzystane
do promociji spetniajg wszelkie wymogi obowigzkowej promocji;

* pod wzgledem przedmiotow promocyjnych — przez przedmiot promocyjny rozumie
sie przedmioty, ktére z punktu widzenia realizacji celow projektu nie sg niezbedne,
ale ich wartos¢ dodana polega na wzmocnieniu swiadomosci o projekcie. Do
przedmiotow promocyjnych naleza np. materialy pismiennicze, koszulki i inne
ubrania, torby, stodycze, itp. Ponownie ocenie podlega to, czy spetniajg one wszelkie
wymogi obowigzkowej promocji. W taki sam sposéb jak przedmioty promocyjne
ocenia sie rowniez prezenty, nagrody w konkursach itp.
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W przypadku braku spetnienia zasad promocji na dane  go partnera mo ze zostaé
nato zona sankcja:

a) sankcja w przypadku braku spetnienia promocji dotyczacej konkretnego produktu
projektu — uchybienie jest podzielone w zaleznosci od jego powagi na 3 grupy i dla
kazdej grupy okresla %, o ktory zmniejsza sie wydatki poniesione bezposrednio
w zwigzku z realizacjg produktu®:

» catkowity brak promocji — wydatki obniza sie o0 10%

* promocja jest niekompletna (nie spetnia wszystkich wymogow wymienionych w art. 9
Rozp. 1828/2006) — wydatki obniza sie 0 6%,

e promocja jest niezgodna z przepisami (nie spetnia wymogow okreslonych
w zatgczniku nr I. Rozporzadzenia 1828/2006 i art. 8 (wielkos¢ logo UE) — wydatki
obniza sie 0 2%.

b) sankcja w przypadku braku spetnienia promocji dla konkretnego $rodka promaociji lub
przedmiotu promocyjnego — uchybienie jest podzielone w zaleznosci od jego powagi
na 3 grupy i do kazdej grupy okresla %, o ktoéry zmniejsza sie wydatki poniesione
bezposrednio w zwigzku z realizacjag danego S$rodka promocji lub przedmiotu
promocyjnego:

» calkowity brak promocji — wydatki obniza sie 0 100%

* promocja jest niekompletna (tzn. nie spetnia wszystkich wymogow wymienionych
w art. 9 Rozp.1828/2006) — wydatki obniza sie 0 50%,

e promocja jest niezgodna z przepisami (tzn. nie spetnia wymogow okreslonych
w zatgczniku nr Rozporzadzenia 1828/2006 i art. 8 (wielkos¢ logo UE) — wydatki
obniza sie 0 25%.

Jezeli jakis sposrod srodkdédw promocji zostanie uszkodzony przez osobe trzecia,
beneficjent ma obowigzek przywrécenia tego srodka promociji do stanu pierwotnego na co
najmniej okres trwatosci projektu. 1Z zaleca ubezpieczenie $srodkow promocji w sposob
standardowy od tego typu zdarzen.

3 Jesli nie jest mozliwe wydatkéw zwigzanych z danym efektem jednoznacznie wydzieli€¢, wymieniong stope
% stosuje sie do tacznych wydatkéw kwalifikowalnych danego partnera.



